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Herramientas creativas al servicio de la inclusion

ROMPER EL MOLDE. MARKETING PARA

FJORNADAS DE

COOPERATIVAS DE TRABAJO

Prof. Maria Marta Balboa y Prof. Paulina Yafiez

OBJETIVO PRINCIPAL:

Impulsar y fortalecer las

destrezas comunicacionales

de Ixs asociadxs de
Codauquen para el disefio
de dispositivos comunica-
cionales que optimicen la
comercializacion de sus
productos alimenticios en la
ciudad de Rio Cuarto
(Cérdoba)

Comunicacidn Institucional y Desarrollo, Dpto. Cs. de la Comunicacion, FCH, UNRC — Cooperativa CODAUQUEN Ltda.

éDesde donde partimos?

LA ESTRATEGIA:

Practicas Sociocomunitarias
(PSC) y Proyectos de
Extension y Vinculacién
Universitaria

DESTINATARIOS:
1.Asociadxs de

Codauquen.

2. Estudiantes y Egresadxs
de Carreras afines.
3.Emprendimientos

NUESTRA PROTAGONISTA:
Codauquen es una
cooperativa de trabajo
dedicada a la produccidn y
comercializacidn de
alimentos de calidad a un
precio justo.

Nace en el afo 2012 como
una forma de responder a
la problematica de Ia
inclusion laboral de
personas con discapacidad.

DESAFIO: la  comercia- cooperativos  locales.
lizacion desde el paradigma 4. Consumidores

de la Economia Social y potenciales.

Solidaria

Lineas de Accion

1. Capacitacidon y entrenamiento (uso de redes, fotografias, identidad de
marca). 2. Memoria organizacional. 3. Disefio de packaging y sefalética. 4.
Sistematizacidn de experiencias. 5. Revisidn permanente de acuerdos. 6.
visibilizaciéon de hitos identitarios. 7. Produccion de contenido audiovisual
sobre ESS con anclaje local.

“Me ayudd a (...) pensarme como una profesional de la Comunicacién, a
encontrarme con actores, organizaciones y necesidades reales para ver como
desde mi lugar aportar y construir en esos espacios. Sofia Castellano

(...) para mi fue una experiencia re linda. Hoy en dia, en el ejercicio de mi
profesion me encuentro con situaciones muy similares a esa primera experiencia
y recuerdo como las resolvimos en el aula.
Virginia Nicolino
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